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Inledning

nder de senaste dren har det finlandssvenska mediesamarbetet mellan

tidningshusen och Svenska Yle generellt gdcc bakic. I samband med

utvidgningen av nyhetsbyrin SPT gick Svenska Yle och tidnings-
husen skilda vigar betriffande sprakvirden. Nir sedan nyhetsbyran SPT lades
ner hosten 2021 upphorde ocksa en stor del av det systematiska samarbetet
mellan KSF Media, HSS Media och AU Media.

Det samarbete som numera finns dr nirmast av engingskarakdir eller samar-
beten mellan tvd medichus. Under vilfirdsomradesvalet i januari 2022 fick
tidningshusen tillging till Svenska Yles valkompass. Svenska Yle har som
pilotprojekt bjudit in journalister frin KSF Media till sin kompetenshéjande
fortbildning och AU testar att anvinda Svenska Yles innehall i sin utgivning,
Ocksa regionalt forekommer samarbeten kring enskilda evenemang, som till

exempel kring Lucia.

Utgangspunkten for samarbetet mellan de finlandssvenska mediehusen ir olik.
Svenska Yle har med sin skattefinansiering en sirstillning och ocksi ett uttalat
ansvar att samarbeta med andra aktorer. Ect okat samarbete dr en del av Yles
strategi, medan det f6r de kommersiella tidningshusen handlar om att hitta
samarbeten som pa négot sitt stirker det egna bolagets verksamhetsférutsitt-

ningar.

Konkurrens ir nédvindig for att héja ribban och for att skapa kvalitet. Den hir
sanningen giller sjilvfallet Zven medierna i Svenskfinland. Ett finlandssvenske
mediefilt utan konkurrens tynar sakta bort i den internationella konkurrensen.
Men fragan ir hur man kan samarbeta utan att tappa den sunda konkurrensen

sinsemellan?
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Livskraftiga medier ir centrala sdvil ur ett demokrati- som ur ett sprikperspek-
tiv. I och med det digitaliserade medielandskapet har konkurrenssituationen
for de finlandssvenska mediehusen blivit tuffare. De flesta finlandssvenska
mediekonsumenter kan i dag ta del av internationella medier. Allt fler finlands-

svenskar kan dessutom konsumera nyheter pd svenska, finska och engelska.

For att de finlandssvenska medierna ska kunna hivda sig i den nya konkurren-
sen krivs resurser for att skapa kvalitativt innehdll pa relevanta plactformar. Ecc
samarbete mellan de finlandssvenska aktorerna kan vara ett sitt att skapa en

storre garanti for ett starkt finlandssvenskt mediefilt dven i framtiden.

Den digitala medieutvecklingen skapade dock spinningar pa den finlands-
svenska mediemarknaden. Nir Svenska Yle valde att satsa pé textbaserade webb-
nyheter uppstod en helt ny konkurrenssituation i Svenskfinland. Tidningshusen

valde samtidigt att ocksd satsa pd audio- och videoinnehill.

Fram till den hir brytningspunkten hade Svenska Yle och tidningshusen
kompletterat varandra med utgivning pé separata plattformar. I och med den
digitala utvecklingen har de finlandssvenska mediehusen delvis placerat sig pa

samma spelplan och har dirfor haft svérare att hitta fungerande samarbeten.

I korthet har svarigheterna berott pa att de kommersiella medierna upplever
att Yle snedvrider konkurrensen nir man med skattemedel erbjuder snarlika
ganster som tidningshusen. Yle upplever i sin tur att man méste raccfirdiga
skattefinansieringen genom att finnas pd de plattformar dir de finlindska

mediekonsumenterna ror sig i dag.

MEDIESAMARBETE I SVENSKFINLAND

7



Milen med utredningen

Den hir utredningen fokuserar pa de fyra medichus som i klassisk mening
producerar nyheter pa svenska i Finland: Svenska Yle, KSF Media, HSS Media
och AU Media. Den primira milsittningen har varit att hitta tvi eller tre

omriden dir de deltagande mediehusen kan inleda samarbete.

Med samarbete avses hir att samtliga fyra mediehus deltar och att samarbetet
4r mera 4n en engingsforeteelse. En central utgangspunkt har varit att samtliga
medichus ska vinna pa samarbetet och i férlingningen dirmed den finlands-

svenska mediepubliken.

Utredningen har inkluderat bade sjilva medieinnehallet och de bakomliggande
funktionerna, som till exempel teknik och utbildning. En parallell malsittning
har varit att skapa en bredare och titare dialog mellan mediehusen samt att 6ka

forstaelsen for verksamhetsforutsittningarna i de andra mediehusen.

Metod

Metoden for att uppnd mélen var synnerligen konkret.

Det forsta steget var en internationell jimforelse for ace hitta exempel pa hur
public service-bolag och tidningshus samarbetar i andra linder. Efter den hir
jimforelsen skapades tio konkreta forslag pa hur de finlandssvenska mediehusen

eventuellt kunde samarbeta.

JENS BERG



Den andra steget bestod av enkiter och intervjuer med tjugo centrala personer
i de fyra medichusen. Avsikten med de hir enkiterna och intervjuerna var
dels att kartldgga intresset for att 6ver huvud taget samarbeta, dels att testa de

konkreta forslagen pa medichusen.

Efter enkiterna och intervjuerna enades de ansvariga utgivarna och mediehusens
vd:n om vilka tre omrdden de anser har de bista forutsittningarna att lyckas,

och dirmed ville utreda nirmare.

Medichusen utsig samtidigt de medarbetare som skulle delta i foljande steg i
utredningen. Det skapades tre arbetsgrupper med en representant frin varje

medichus i grupperna.

Det tredje steget i utredningen inleddes med en dialogpaus dir gruppmed-
lemmarna frin de fyra medichusen mottes. En dialogpaus ir: Et sitt att starta
och fora en konstruktiv diskussion — en mdjlighet att stanna upp och fundera pa
saker i lugn och ro. Med hjilp av Dialogpaus kan man fora samman minniskor
med olika utgingspunkter for ett jamlikt samtal. Det som sdgs i en dialogpaus
ir konfidentiellt. Rubriken f6r mediehusens dialogpaus var: Vad behivs for att
det samarbete era mediehus ska inleda faktiskt ska lyckas?

Det tredje steget fortsatte med regelbundna méten i grupperna. Gruppernas
uppgift var att konkretisera férslagen och ta fram handlingsplaner pa hur sam-
arbetet inom det givna omridet kunde se ut. Grupperna stimde regelbundet av
sitt arbete med de ansvariga utgivarna i respektive medichus for att sikerstilla

att forslagen utarbetades i onskad riktning.

Efter slutfort arbete i grupperna enades de ansvariga utgivarna och medichusens

vd:n i de fyra bolagen om att forverkliga forslagen.

MEDIESAMARBETE I SVENSKFINLAND
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Den internationella benchmarkingen

I sokandet efter internationella exempel pa samarbeten mellan public service-
bolag och kommersiella medichus lig fokus pd linder med starka public service-
akeorer, helst i kombination med en spriklig mangfald. I jakten pd exempel
intervjuades mediechefer och forskare frin sex olika linder (se namnlista i slutet

pa den hir sammanfattande rapporten).

Det visade sig snabbt att samarbetet har utvecklats lingst i Storbritannien,

Norge och Kanada.

I Storbritannien sker samarbetet som en del av public service-bolaget BBC:s
lagstadgade verksamhet. Nir BBC:s nya sindningstillstand tridde i kraft 2018
inleddes Local New Partnership (LNP), som bestar av samarbete med de kom-
mersiella mediehusen inom tre omriden: News Hub, Shared Data Unit och

Local Democracy Reporters.

Via News Hub fir de kommersiella medichusen tillging till det videomaterial
BBC producerar. Tidningshusen kan via samarbetet bidda in videor frin BBC
pa sina webbplatser. Efter att ett tidningshus har anmile sig ¢ill LNP far det

tillgang till de videor, som BBC idger alla rittigheter till.

I Shared Data Unit delar BBC med sig av sin datajournalistik. BBC har 6ppnat
sin data for tidningshusen si att de kan gora lokala vinklingar pa den data
BBC samlat in. I samarbetet ingdr dven en utbildning av journalister fran
tidningshusen. Journalisterna bjuds in till BBC:s datajournalistiska enhet f6r

att ddr under en tid utbildas och jobba tillsammans med BBC:s journalister.

JENS BERG



Local Democracy Reporters bestir av 165 journalister som bevakar den lokala
demokratin pd mindre orter i England, Skottland, Wales och Nordirland.
Materialet (texter, bild, ljud och videor) fir fritt anvindas av de mediehus som
deltar i LNP.

Cirka 150 mediehus, med totalt cirka 1000 varumirken, deltar i LNP. Efter
en utvirdering av den forsta perioden (2018-2021) fattade man beslut om att

fortsitta samarbetet &tminstone fram till och med 2024.

I Kanada skapade regeringen ar 2019 Local Journalism Initiative (LJI), som
ir en variant av Local Democracy Reporters i Storbritannien. LJT kom ¢ill som
ett resultat av den oro som fanns f6r att manga omraden i Kanada saknade
mediebevakning pé grund av nedskidrningar i de lokala medichusen. Den
kanadensiska regeringen valde att satsa 10 miljoner kanadensiska dollar per ar

for att anstilla lokala journalister under fem ar.

I praktiken 4r det Canadian Press (den kanadensiska nyhetsbyran) som upp-
ritthiller samarbetet och distribuerar innehallet via sin plattform. Mestadels
handlar det om texter, men 4ven audio och video ingér i samarbetet. Innehéllet
produceras pa bade engelska och franska. I LJI dr det kanadensiska public
service-bolaget CBC med som en part parallellt med de kommersiella akedrerna.
Samtliga aktorer som deltar har ritt att publicera allt material som produceras

inom LJI.
I Norge skrevs det ar 2017 in en formulering i public service-bolaget NRK:s
uppdrag om att NRK har ett sirskilt ansvar for act uppritthalla medieming-

falden i Norge. Exakt hur NRK skulle gora det formulerades inte.

Det forsta resultatet av den nya skrivelsen blev ett samarbete inom datajourna-

listiken. Samarbetande parter var NRK, Landslaget for lokalaviser och Senter
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for undersokande journalistikk. 99 smd och mellanstora tidningar frin hela
Norge deltog i samarbetet. Tillsammans skapade de projekeet “Den store fol-

kevandringen”, som kartlade flyttrérelserna i hela landet.

I praktiken fungerade NRK som motor och satte in mest research i projektet.
Tillsammans ordnade man kompetenshéjande workshoppar och skapade ge-
mensamma publiceringsregler f6r hur och nir innehéllet kunde publiceras. En
mélsicening med projekeet var ocksd ate lira de mindre tidningsredaktionerna

hur man med sma medel kan skapa datadriven journalistik.

Séavil tidningarna som NRK publicerade innehéll fran projektet, men NRK
avholl sig fran att regionalt publicera de lokala vinklingar som de mindre
tidningarna hade valt. Efter projektet svarade 90 procent av de deltagande
medichusen att de girna fortsitter samarbetet. I skrivande stund planeras en

ny satsning i Norge.

Forslagen till de finlandssvenska mediehusen

Utifrén den internationella benchmarkingen och intervjuer med medieforskare
och mediechefer i sdvil Finland som utomlands utformades tio konkreta forslag
att ta stillning till f6r de finlandssvenska medichusen. En del av forslagen var

sidana som dven tidigare presenterats i offentligheten.

Férslag 1: Ect samarbete inom datajournalistik (med BBC:s Shared Data Unit
som forebild). Svenska Yles team f6r datajournalistik utbildar journalister frin
de andra medichusen. Under utbildningen gér de jobb tillsammans som publ-

iceras med olika vinklingar i de deltagande medichusen.

JENS BERG



Forslag 2: Den finlandssvenska nyhetsappen (en variant av Readly). En ge-
mensam prenumerationsbaserad app dir nyheter frin alla de fyra medichusen
samlas. Intikterna fordelas mellan de kommersiella medichusen beroende pa

lisningen. Svenska Yle far bredare spridning pa sitt innehall.

Férslag 3: Tillging till inbdddad Yle-spelare pd tidningshusens webbplatser
(enligt modell frin BBC:s News Hub). Svenska Yle skapar ett 6ppet "bibliotek”
med de streamar och nyhetsklipp man har alla rittigheter till. Tidningshusen

far anvinda dessa i samband med sina artiklar.

Forslag 4: Ett podd-samarbete. Kan vi i Svenskfinland skapa ett "Yle Puhe”
eller “pratbaserade audiohelheter” med gemensamma krafter utifrin de poddar

som nu produceras pa respektive hall?

Férslag 5: Svenska Yle tar over en del av rollen som “snabb nyhetsbyrd” (jimfor
samarbetet mellan Maaseudun Tulevaisuus och Yle, dir Maaseudeun Tule-

vaisuus publicerar Yles nyheter).

Férslag 6: Skapa gemensamma grivande innehallsprojekt med tredje part som
"neutral motor” (se NRK och de norska tidningarna i samarbetet "Den store
folkevandringen”). Kriver klara spelregler for vem som publicerar vad och nir

utifrin en gemensam insamling av data.

Férslag 7: Metadatamodellen. Samarbete kring metadatan pa webbartiklar for
att gemensamt skapa en bittre funktion for att via sckmotorer hitta finlands-
svensket innehdll (forslag av Mirten Seiplax, Svenska Yle).

Forslag 8: Kan vi i Svenskfinland skapa en pool av gemensamma reportrar

(en variant av Local Journalism Initiative i Kanada)? Kanske anvinda en del

MEDIESAMARBETE I SVENSKFINLAND
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av stodet for minoritetsmedier och en insats frin Yle? Poolen kunde sedan

anvindas i samband med stdrre demokratiprojeke (val, granskningar osv).

Forslag 9: Svenska Yle kdper en del av innehéllet frén tidningshusen. Svenska
Yle definierar tidningshusen som “produktionsbolag”. Public service-uppdraget
i Svenskfinland 4r fortfarande Yles, som ocksa dr ansvarig utgivare for all
som ges ut pd deras kanaler, men man képer in delar eller vissa helheter fran

tidningshusen.

Forslag 10: Verktyget “Mediesprikkollen”. Vi utvecklar (finns redan en stom-
me pd Svenska Yle) ett gemensamt sprikverktyg som hjilper skribenterna/
layoutarna att anvinda ett sd korrekt sprik som mojligt (med speciellt fokus

pa finlandismer).

Enkiterna

Det gjordes tva enkiter. En sindes ut till tio nyckelpersoner i de kommersiella
medichusen och den andra dill tio nyckelpersoner pa Svenska Yle. Fragorna var

desamma, men skilda enkiter gjorde det littare att jimfora svaren.

Enkiterna var tudelade. Den forsta delen handlade om mediesamarbete i
Svenskfinland i allminhet och i den andra delen fick de svarande ta stillning
till de tio konkreta forslag som finns listade ovan. Samtliga 20 personer som

fick enkiten svarade.

Viljan att hitta fungerande samarbeten ir utifrin enkitsvaren stor bade i de

kommersiella medichusen och pd Svenska Yle (friga 1).

JENS BERG



Friga 1.

Hur stor &r din vilja personligen att hitta ett fungerande samarbete med de andra mediehusen
| Svenskfinland?

P\

A @ Min vilja &r stor
@ Min vilja &r ganska stor

@ Min vilja &r ganska liten
@ Min vilja &r mycket liten

De kommersiella
mediehusen svarar (N=10) Svenska Yle svarar (N=10)

Bland de 20 mediecheferna svarade allesa 18 av 20 att viljan att hitta fungerande
samarbeten med de andra medichusen antingen ir stor eller ganska stor. Pa
foljdfragan: Var upplever du att den storre viljan till samarbete finns, skilde sig
dock svaren. De kommersiella medichusen upplevde att det finns en storre vilja

hos dem, medan Svenska Yle upplevde att den stérre viljan finns pa Svenska Yle.

Nir de kommersiella mediehusen bedomde férdelarna med ett storre medie-
samarbete i Svenskfinland lyfte man framfér allt fram argumentet att ett
samarbete ger mera resurser att satsa pd den egna profileringen (se friga 2).
Ocksa alternativen “ett samarbete ger en bittre garanti for atc vi har starka
medier i Svenskfinland i framtiden” och “ett samarbete stirker kompetensen i

mediehusen” fick roster.

Svenska Yles svar pa samma fraga om fordelarna med ett samarbete skilde sig
delvis fran de kommersiella mediernas svar. Det argument som fick flest svar var
“storre genomslagskraft for ett kvalitativt innehall”. Ocksa alternativet “fungerar

bra med tanke pé den strategi vi f6ljer pd Svenska Yle nu” fick manga roster.

MEDIESAMARBETE I SVENSKFINLAND
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Fraga 2.

Vilka kunde fordelarna med ett mediesamarbete i Svenskfinland vara? Valj ett eller flera alternativ.

10 svar

Stérre genomslagskraft for ett
kvalitativt innehall

Mera resurser att satsa pa den
egna unika profileringen

En stérre garanti for att vi har
finlandssvenskt medieinnehall i...
Ett samarbete starker éverlag
mediekompetensen i de finland...
Det sku fungera bra med tanke
pa den strategi vi foljer i vart m...
Jag ser inga direkta férdelar med
ett samarbete

0 2 4 6 8

De kommersiella mediehusen svarar.

Vilka kunde férdelarna med ett mediesamarbete i Svenskfinland vara? Valj ett eller flera alternativ.
10 svar

Storre genomslagskraft for ett
kvalitativt innehall

Mera resurser att satsa pa den
egna unika profileringen

En st6rre garanti for att vi har
finlandssvenskt medieinnehall i...
Ett samarbete stéarker éverlag
mediekompetensen i de finland...
Det sku fungera bra med tanke
pa den strategi vi foljer pa Yle nu
Jag ser inga direkta férdelar med
ett samarbete

0 2 4 6 8

Svenska Yle svarar.

Nir de svarande fick bedéma orsakerna till att det har varit svare att hita fung-
erande samarbeten mellan de kommersiella mediehusen och Svenska Yle lyfte
bigge parterna fram “den olika logiken bakom finansieringen och intjaningen”

som den storsta utmaningen (se friga 3).

JENS BERG



De kommersiella mediehusen svarade ocksé att “det har saknats konkreta saker
att samarbeta kring”, “det har saknats tid och resurser” och “ingen har hittills

kunnat pavisa vad nyttan med ett samarbete ar”.

Ocksa bland svaren fran Svenska Yle pa samma fraga fick alternativet “den
olika logiken bakom finansieringen och intjaningen” flest roster. Men ocksa
alternativet “den hirda tonen som ratt i offentligheten mellan de kommersiella
medichusen och Svenska Yle” uppgavs vara en utmaning for att bygga ett

fungerande samarbete.

Friga 3.

Vilka &r de storsta orsakerna till att det har varit svart att hitta ett samarbete med Svenska Yle? Valj

ett eller flera alternativ.
10 svar

Likriktningen i utgivningen - alla...
De olika finansierings - och intj...
En oférstaelse for "den andra p...
Det har saknats konkreta saker...
Det har saknats tid och resurse...
Situationen i det egna mediehu...
Tonen i det offentliga samtalet...
Ingen har hittills kunnat pavisa...

Ett samarbetet &r l4ttare att ska...

De kommersiella mediehusen svarar.

MEDIESAMARBETE I SVENSKFINLAND
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Vilka ar de storsta orsakerna till att det har varit svart att hitta ett samarbete med de kommersiella

mediehusen? Valj ett eller flera alternativ.
10 svar

Likriktningen i utgivningen - alla...
De olika finansierings - och intj...
En oférstaelse fér "den andra p...
Det har saknats konkreta saker...
Det har saknats tid och resurse...
Situationen i det egna mediehu...
Tonen i det offentliga samtalet...
Ingen har hittills kunnat pavisa...

Ett samarbete &r lattare att ska...

Svenska Yle svarar.

Nir de svarande fick bedoma riskerna med ett samarbete var svaren delvis de
samma (se friga 4).

De kommersiella medichusen betonade dock i hogre grad risken “atc utbudet
blir mer likriktat”. Ocksi alternativen “ett samarbete kostar mera 4n det ger”

och “den sunda konkurrensen férsvagas” lyftes fram.

Bland svaren pd samma friga fran Svenska Yle sdgs “ett samarbete kostar mera

dn det ger” som den storsta risken.

JENS BERG



Fraga 4.

Vilka ser du att ar de storsta riskerna med ett mediesamarbete i Svenskfinland? Valj ett eller flera

alternativ.
10 svar

Att utbudet blir mer likriktat

Att det blir farre mediejobb i
Svenskfinland

Att ett samarbete kostar mera &n
det ger

Att "de andra" har mera att vinna
pa det

Att den sunda konkurrensen
foérsvagas

Jag ser inga av de hér riskerna

0 2 4 6

©

De kommersiella mediehusen svarar.

Vilka ser du att &r de storsta riskerna med ett mediesamarbete i Svenskfinland? Valj ett eller flera

alternativ.
10 svar

Att utbudet blir mer likriktat

Att det blir farre mediejobb i
Svenskfinland

Att ett samarbete kostar mera én
det ger

Att "de andra" har mera att vinna
pa det

Att den sunda konkurrensen
férsvagas

Jag ser inga av de har riskerna

0 1 2 3 4

o

Svenska Yle svarar.
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P4 en friga om det skulle vara littare att hitta enbart regionala samarbeten
mellan de kommersiella medichusen och Svenska Yle svarade bigge parterna

mestadels antingen “kanske” eller “vet inte”.

P4 fragan “vem ska vara den mest drivande parten i ett samarbete” skilde
sig svaren at. Svaren hade en stor spridning i de kommersiella mediehusen (se

friga 5).
Svenska Yle ansdg i sin tur att det 4r de som ska vara den mest drivande parten.

Friga 5.

Vem tycker du att ska vara den drivande parten i ett samarbete?

@ Svenska Yle

@ De kommersiella mediehusen
@ En tredje part

@ Ingen

De kommersiella
mediehusen svarar (N=10) Svenska Yle svarar (N=10)

P4 en foljdfraga “om Svenska Yle har ett speciellt ansvar att fa samarbetet att
fungera i och med skattefinansieringen” svarade bigge parterna samstimmigt.

Samtliga svarade att Svenska Yles ansvar antingen ir “ganska stort” eller “stort”.

I den andra delen av enkiten fick de svarande ta stillning till de tio konkreta

forslagen till samarbete (se fraga 6).
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Som en inledning till de konkreta forslagen fick de svarande nimna inom vilka

omriden “de ser att det 4r mest realistiskt att hitta samarbeten”.

De kommersiella mediechusen svarade att det 4r mest realistiskt att hitta samar-

beten “inom kompetensutvecklingen” och “inom den tekniska utvecklingen”.

Svenska Yle var i storre utstrickning beredd att samarbeta dven kring “mate-

rialinsamling for innehéllsproduktionen” och “inom innehallsproduktionen”.

Fraga 6.

Inom vilka omraden ser du att det &r realistiskt att hitta ett samarbete? Valj ett eller flera alternativ.
10 svar
Inom innehallsproduktionen

Inom materialinsamlingen for
innehallsproduktionen

Inom kompetensutvecklingen
Inom den tekniska utvecklingen

Inom administrationen

Inte realistiskt inom nagot
omrade

0 2 4 6 8 10

De kommersiella mediehusen svarar.

Inom vilka omraden ser du att det ar realistiskt att hitta ett samarbete? Valj ett eller flera alternativ.
10 svar

Inom innehallsproduktionen

Inom materialinsamlingen fér
innehallsproduktionen

Inom kompetensutvecklingen
Inom den tekniska utvecklingen

Inom administrationen

Inte realistiskt inom nagot
omrade

0 2 e 6 8 10

Svenska Yle svarar.
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Nir de svarande tog stillning till de tio listade forslagen fick de gradera sina
svar pd en skala mellan 1 (mycket intressant) och 5 (mycket ointressant). Med

andra ord, ju lagre siffra etc forslag fick desto intressantare ansags forslaget.

S hir 16d den specifika instruktionen: Efter varje forslag far ni gradera era svar

pa skalan “intressant-ointressant” att undersoka vidare.

I foljande tabell finns en sammanstillning av svaren (tabell 1). I kolumnen
“kommersiella” syns ett medeltal av svaren frin de kommersiella medichusen.
I kolumnen “Svenska Yle” syns ett medeltal av svaren fran Svenska Yle. I den

sista kolumnen presenteras ett medeltal av samtliga 20 svar.

Bland férslagen fick “sprakvardsverktyg” och “datajournalistik” ett sammantaget
medeltal under 2. I klartext betyder det att bedémningen av de hir tva forslagen

landade mellan “mycket intressant” och “intressant” att undersoka vidare.

Tabell 1.
Forslag Kommersiella ~Svenska Yle = Medeltal
1. Skapa gemensamt sprakvardsverktyg 1,7 1,3 1,5
2. Datajournalistik — utbildning + jobb 1,5 1,9 1,7
3. Metadata och sokbarhet 2.3 1,8 2,1
4. Gravande projekt med tredje part som motor | 2,9 1,8 2,4
5. Badda in Yle-spelare pa tidningarnas sajter 2.9 2,1 2,5
6. Gemensam “demokratipool” av reportrar 2,7 2,5 2,6
7. Svenska Yle som nyhetsbyra 2,7 2,6 2,6
8. Samarbete kring poddar 2,8 2,6 2,7
9. En gemensam nyhetsapp 3,5 2,8 3,2
10.Tidningshusen som produktionsbolag 3,4 3,7 3,6
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Kommentar om enkiitsvaren

Utifrdn enkiterna ir viljan att hitta fungerande samarbeten stor eller ganska
stor pd bigge hall. Bide bland de kommersiella medierna och pa Svenska Yle
svarade nio av tio si. Men pa en friga om var den storre viljan finns skiljde sig
svaren it. I de kommersiella mediehusen upplevde man att den stérre viljan
finns dir, medan Svenska Yle svarade att den storre viljan ate hitta fungerande

samarbeten finns pa Svenska Yle.

Bedémningen om varfor det har varit svart att hitta samarbeten var samstim-
mig. Bida parterna uppgav att den olika finansierings- och ingjdningslogiken
dr det storsta hindret. P4 den hir fragan lyfte de kommersiella medierna ocksa
fram att dec hittills har saknats konkreta forslag, medan Svenska Yle i sin tur

svarade att den tidvis hirda tonen i offentligheten har varit ett hinder.

Bigge parter bedomde riskerna med ett samarbete snarlikt. Bade tidningshusen
och Svenska Yle ansag atc ett samarbete i vissa fall kan kosta mera dn det ger

och att det finns risker med att utbudet i Svenskfinland kan bli for likriktat.

Svaren pé frigan om fordelarna med ett samarbete var delvis samstimmiga.
Bigge parter sig att samarbeten kunde leda till att man fir mera resurser att
satsa pa den egna profileringen och det egna unika innehallet. Bigge sig ocksa
att ett samarbete ger en storre garanti for att vi har ett starke finlandssvenske
medieutbud ocksd i framtiden. Svenska Yle lyfte parallellt fram att ett samarbete

kan ge en storre genomslagskraft for innehallet.
Bigge parter var ocksa dverens om att det i slutdndan ska vara den finlands-
svenska mediepubliken som ska vinna mest pa ett samarbete. De kommersiella

medichusen sig ocksa att ett samarbete skall hoja den tekniska kompetensen,
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medan Svenska Yle betonade att ett samarbete skall héja nivan pa sjilva jour-

nalistiken.

Svaret pd vem som ska driva ett potentiellt samarbete skiljde sig. De kom-
mersiella medierna anser att bide de och Svenska Yle ska vara den drivande
parten, medan Svenska Yle tycker att Svenska Yle i hogre grad ska vara den

drivande parten.

Béde de kommersiella medierna och Svenska Yle ansdg atc Svenska Yle har etc
speciellt ansvar att fa samarbetet att fungera i och med skattefinansieringen av
verksamheten. Pa den hir frigan fick de svarande gradera sina svar pd en skala
fran “litet ansvar” (1) till “stort ansvar” (4). Ett medeltal av de kommersiella
mediernas svar pa den hir frigan var 3,3 och medeltalet bland Svenska Yles

svar var 3,1.

Angiende de konkreta forslagen bedémde Svenska Yle dem generellt som in-
tressantare in de kommersiella mediehusen. P4 den hir fragan fick de svarande
gradera sitt svar pd skalan fran “mycket intressant” (1) till “mycket ointressant”
(5). Ett medeltal av Svenska Yles bedomning av samtliga tio forslag blev 2,3.

Motsvarande siffra for de kommersiella mediehusen blev 2,6.

Intervjuerna

Foljande steg var enskilda intervjuer med samtliga 20 nyckelpersoner som hade
besvarat enkiten. Avsikten med intervjuerna var dels att f& personerna att 5ppna
upp svaren i enkiten, dels att hora om personerna hade andra konkreta forslag

till samarbeten 4n de som hade listats i enkiten.

JENS BERG



Under intervjuerna framkom speciellt tre omriden de intervjuade ville ligga
till pa listan over potentiella omraden att samarbeta kring. Tvd omriden var

kompletteringar till de listade frslagen och ett forslag var helt nytt.

Det nya forslaget handlade om malgruppen juniorer (cirka 8-12 ir). Flera av
de intervjuade sig det hir omradet som naturligt att samarbeta kring. Enligt
forslaget kunde Svenska Yles Watt Nytt och KSF Medias HBL Junior samarbeta
kring skolbesok om killkritik och trovirdig journalistik. Andra forde fram
mojligheten att HBL Junior kunde breddas till ett samarbete med HSS Media
och AU Media (en del av materialet gemensamt och en del unikt for regionen).
Tillsammans kunde de fyra mediehusen efter det jobba med juniorer och skolor

som malgrupp.

De tva kompletterande forslagen handlade om finlandssvenska evenemang och
sprakvérd. I intervjuerna var det flera som onskade att forslaget om samarbetet
kring ett gemensamt sprikverktyg kunde breddas till att gilla all sprakvard i

mediehusen.

Flera 6nskade ocksd ett titare samarbete i bevakningen av finlandssvenska
evenemang och ansdg att det kunde vara logiskt att ta in den delen i forslaget
om en inbiddad Yle-spelare pa tidningarnas webbplatser (i och med att Svenska

Yle ofta streamar finlandssvenska evenemang).

De listade forslagen kompletterades med tankarna fran intervjuerna och samt-
liga forslag togs till den hir utredningens referensgrupp, dir mediebolagens
ansvariga utgivare och vd:n fattade beslut om vilka tre forslag de ville att skulle

utredas i detalj.
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Beslut om férslagen

Referensgruppen enades kring att fljande tre forslag skulle utredas i detalj:
e Samarbete kring sprakvarden i medichusen (det utvidgade forslaget).
 Samarbete kring datajournalistik (enligt forslaget fran enkiten).

* Inbiddad Yle-spelare pé tidningarnas webbplatser (inklusive fin-

landssvenska evenemang).

Samtidigt utsdg medichusen medarbetare till de tre arbetsgrupperna som skulle
jobba fram de konkreta forslagen. De tre grupperna hade en ordinarie medlem
frin varje mediehus och arbetet inleddes med en gemensam dialogpaus med
den huvudsakliga frigan: Vad behovs for att det samarbete era mediehus ska inleda
Jaktiskt ska lyckas?

Samarbete kring sprakvarden

Fram till &r 2019 var de fyra medichusens sprikvérdare samlade i den allmin-
nyttiga foreningen SPT rf. Samarbetet hade byggts upp under 2000-talet och
kulminerade i det arliga seminariet Mediesprik, som lockade 6ver 200 deltagare
(mestadels frin de olika mediehusen). Med gemensamma krafter uppritthéll man
dven webbplatsen mediesprak.fi. Nar SPT lade sitt fokus pa nyhetsbyran minska-

de samarbetet inom sprakvérden och Svenska Yle anstillde sin egen sprikvérdare.
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I nuldget har SPT rf tvd sprikvardare, som bigge jobbar fyra dagar i veckan. I
praktiken jobbar den ena for KSF Media och den andra for HSS Media. AU
Media saknar sprikvardare. Svenska Yle har en egen heltidsanstilld sprikvérdare.

Sprikvardarna pa SPT rf och pa Svenska Yle har ett inofficiellt samarbete och
diskuterar regelbundet olika sprikrad. Sprikvardarna samarbetar ocksa titt med
sprakvirdarna pa Institutet for de inhemska spriken. Sprikvardarna pd SPT rf

uppritthéller sajten mediesprak.fi, dir sprikriden samlas.

Medichusen har i dag olika tekniska losningar for den automatiserade sprak-
varden. I dagsliget har inget av mediehusen ett uppdaterat och fungerande
verktyg. Svenska Yle har utvecklat ett verktyg (“Mediesprakkollen”), men det
saknar i dagsldget data (de konkreta sprakrdden). Tidningshusen har 4 sin sida

mycket av datan, men saknar ett verktyg.

SPT rfis sprakvard finansieras i dag dels av KSF Media och HSS Media och dels
av finlandssvenska stiftelser och fonder. Svenska Yles sprakvérdare finansieras

inom ramen f6r Yles normala finansiering.

Gruppen, som arbetade med att ta fram forslag inom det hir omréidet, lade

upp foljande mal for sict arbete:

* Att skapa en ekonomiskt héllbar 16sning f6r sprakvarden i de fin-
landssvenska medichusen. Losningen skall gagna alla parter, speciellt
de sma, och se till att medichusen inte pa grund av ekonomin tvingas
skira i sprikvarden. Mélet 4r att sikra en bred finansiering, som byg-
ger pd egna insatser och péd samarbete med finlandssvenska stiftelser

och fonder.
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* Att stirka samarbetet mellan de fyra medichusen genom att anvinda
samma tekniska verkeyg och ate tydligare koordinera sprikvardarnas

insatser.

* Att ateruppta sprikseminariet Mediesprik.

Gruppen méttes sex ganger. Under och mellan métena hordes sprakvardar-
na, Institutet for de inhemska spriken, webbutvecklare och finlandssvenska
stiftelser och fonder (Svenska kulturfonden, Svenska folkskolans vinner,

Konstsamfundet, Harry Schaumans Stiftelse och Stiftelsen for Abo Akademi).

Arbetsgruppen lade som avslutning p4 sitt arbete fram foljande forslag, som

ocksa godkindes av referensgruppen:

* Den allminnyttiga foreningen SPT rf fokuserar pd sprakvard. For-
eningen finansierar sina sprikvardare med andelar frin medichusen

samt ansoker om understéd frin 4tminstone Konstsamfundet, HSS,
Stiftelsen for Abo Akademi, SFV och fran Svenska kulturfonden.

* Antalet sprakvirdsdagar inom SPT rf idr i dagslidget atta. Dagarna
utdkas till tio, si att HSS Media far 4, KSF Media 4, AU Media 1 och

sajten mediesprak.fi/medieutbildningar i Svenskfinland far 1.

o SPT rf dterupptar samarbetet med Svenska Yle. I ett gemensamt
projekt vidareutvecklar de sprikverktyget “Mediesprakkollen”, som
har byggts av Svenska Yle. I det gemensamma projekeet tankas
verktyget med sprakrdd, som finns samlade i medichusen och pd
sajten mediesprak.fi. Projektet gors i samarbete med Institutet f6r

de inhemska spraken. Projektet gors som en kdptjanst med en egen
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budget. Projektet leds av en styrgrupp med representanter fran de fyra

medichusen (samma medlemmar som i arbetet med det hir forslaget).

Sprikvardarna (pa SPT rf och Svenska Yle) stirker sitt samarbete
genom att: bredare sprida de sprikradd som nu skapas, samtliga upp-
daterar sajten mediesprak.fi, samtliga for in nya rekommendationer
i verktyget “Mediesprakkollen” och sprikvardarna borjar vikariera

varandra (med akuta sprikfragor).

Seminarierna Mediesprak dterupptas. SPT rf och Svenska Yle skapar
en grupp som ansvarar for helheten. Gruppen képer tjdnster av
externa samarbetspartners som skoter de praktiska arrangemangen.
Mediesprik gors med en egen budget. Som en del av Mediesprak ko-
per SPT rf och Svenska Yle dven de tjinster som behovs for att ordna

nitverkstriffarna om datajournalistik (se f6ljande kapitel).

Samarbete inom datajournalistik

Begreppet datajournalistik omfattar allt frin att inhimta stora mingder in-
formation till att journalistiskt visualisera informationen. Datajournalistik
ror sig mellan griavande journalistik, datavetenskap, statistik och visualisering.
Man kan ocksa kalla datajournalistik for konsten att “intervjua data” och géra

journalistik utifrin stora mingder av siffror.

I den internationella jimforelsen dr det framfér allt inom datajournalistik

som public service-bolag och kommersiella tidningshus har hittat fungerande
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samarbetskoncept. Speciellt i Norge och Storbritannien har samarbetet lett till

breda publiceringar efter gemensam datainsamling.

I Svenskfinland har mediehusen tidigare gjort mindre datajournalistiska projekt
tillsammans. Bland annat i Osterbotten samarbetade Svenska Yle och HSS
Media kring gemensam datainsamling i samband med den finlandssvenska
medborgarpanelen Barometern (Abo Akademi). Ocksé i samband med semi-
nariet Mediesprik pd 2010-talet skapade representanter frin Svenska Yle och

tidningshusen mindre gemensamma projekt kring gemensam datainsamling.

I nuliget finns den storsta mediekompetensen inom datajournalistik i Svensk-
finland pa Svenska Yle. Arbetet sker huvudsakligen i teamet Svenska Yle Data,
som bestdr av en webbutvecklare och tvd datajournalister. Det hir teamet
dr en del av gruppen for grivande journalistik pa Svenska Yle. Svenska Yle
Data definierar sjilv sitt jobb s hir: Vi anvinder kod for att forvandla data till

journalistik. Teamet tar fram, stidar, analyserar och visualiserar data.

De finlandssvenska tidningshusen beskriver sjilva sin egen datajournalistik som
sporadisk och starkt beroende av enskilda personers insatser. Savil HSS Media,
AU Media som KSF Media uppger att de saknar ndvindiga kompetenser inom
det hir omradet. Datajournalistik dr ocksa ett omrade som i regel kraver mera

resurser dn traditionell journalistik.

Gruppen som arbetade med att ta fram f6rslag inom det hir omridet enades

kring f6ljande mal f6r arbetet:
* Act hoja kompetensen inom datajournalistik i de finlandssvenska

medichusen — inledningsvis 4dr Svenska Yle den givande parten. P4

lingre sikt ska samtliga parter vinna pa samarbetet.
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* Medichusen ska efter projektet producera sin egen unika datajourna-

listik — men med ett kompetenshéjande stod av de andra medichusen

i ryggen.

Gruppen mdttes fyra ginger och gistades bland annat av NRK, som berittade
hur man i Norge koordinerar samarbetet mellan NRK och tidningshusen inom

det hir omradet.

Som avslutning pé arbetet presenterade gruppen féljande forslag, som dven

godkindes av referensgruppen:

 Svenska Yle Data ordnar en utbildning med 4 deltagare fran KSF Me-
dia, 4 frin HSS Media, 3 personer fran AU Media och 5 fran Svenska
Yle. Utbildningen ordnas i bérjan av september 2022 pa Yle.

 Utbildningen bestédr av: Teori om datajournalistik (en uppfattning om
vad datajournalistik kan vara, insike i vad det finns for andra killor 4n
muntliga, en uppfattning om hur en strukeurerad arbetsmetod kan se
ut, information om de stdrsta statistikdatabaserna i Finland). Praktiska
ovningar (testa att anvinda kalkylark som arbetsredskap, koll pa vad
det finns for grafikverkeyg och hur de fungerar). Kunskap om att
samla egen data samt att komma Gverens om foljande steg i samarbetet
(utgangspunkten ir att planera hur en gemensam crowdsourcing/
datainsamling kunde se ut). Som avslutning pd utbildningen enas man

ocksa om vilken plattformen f6r det stodjande nitverket blir.

* Deltagarna i utbildningen bildar (tillsammans med Svenska Yle Data)
ett nitverk, som finns till f6r att stodja varandra i det praktiska arbetet.
Tanken ir att gruppen ska finnas som stod for kompetensen och for

sjalva hantverket.
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* For att uppritthalla kunskapen och for att fa inspiration for arbetet
ordnas regelbundna triffar med inbjudna gister. Den hir kompetens-
héjande utbildningen ordnas av SPT rf i samarbete med Svenska Yle

(se samarbete om sprikvard och Mediesprak).

Inbiddad Yle-spelare pa tidningarnas webbplatser

Bland annat i Storbritannien (BBC) och i Sverige (SVT) har public service-bo-
lagen redan under en lingre tid erbjudit tidningshusen en majlighet act bidda
in videor och streamar pa tidningshusens webbplatser. Speciellt i Storbritannien
har man via projektet News Hub kommit langt i att normalisera anvindningen

av public service-videor pé tidningarnas webbplatser.

P4 Svenska Yle har man under de senaste aren utvecklat Yle Arenan till att bli
den huvudsakliga kanalen f6r utgivning av audio- och videoinnehall. En del
av utvecklingen bestar av att erbjuda fler direktsindningar fran bide nyhets-

hindelser och frin finlandssvenska evenemang.

De finlandssvenska tidningshusen erbjuder sporadiska streamar frin evenemang
som gors av deras samarbetspartners. Overlag har produktionen och distributio-
nen av rorlig bild minskat i de finlandssvenska tidningshusen. Under 2010-talet
erbjod HSS Media, KSF Media och AU Media regelbunden utgivning ocksi

i form av rorlig bild.

Gruppen som tog fram forslagen inom det hir omridet enades om f6ljande

mal med arbetet:
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Tidningshusen skall enkelt kunna bidda in streamar frin Svenska Yle/
Arenan. Medichusen skapar sjilva det unika mervirdet runt streamar-

na (ex live-bloggar, egna kommentarer, bilder fran publiken mm).

Samarbetet giller i forsta hand finlandssvenska evenemang som exem-
pelvis: Lucia, Stafettkarnevalen, Valborg, Forsta maj, Gléggrundan,
Pampas nationaldag, Edgingen frin Nylands brigad, Skolmusik, Sang

och musik m. fl.

Samarbetet giller i andra hand nyhetshindelser (exempelvis presskon-

ferenser och infon).

Nir det 4r teknisk mojligt kan dven evenemang som sinds pa tv-kana-

ler ingd i samarbetet.

Begrinsning: Endast evenemang som Svenska Yle dger alla rittigheter

till 4r mojliga.

Arbetsgruppen mottes fyra ginger och hérde bland annat producenter och

jurister fran Yle.

Under arbetet gjordes dven test med att bidda in Arenan i artiklar pa tidnings-
husens webbplatser. Bland annat testades inbiaddningen under en av president

Sauli Niinistds presskonferenser och under krigsmannaedgangen vid Nylands

Som avslutning pa arbetet presenterade gruppen f6ljande handlingsplan, som

dven godkindes av referensgruppen:

MEDIESAMARBETE I SVENSKFINLAND

33



34

* Svenska Yle beaktar fran och med nu samarbetet med tidningshusen i

avtalen/6verenskommelserna med arrangdrerna av evenemangen.
* Svenska Yle skapar en kalender och informerar tidningshusen om de
planerade streamarna i den. I kalendern finns koderna som behévs for

inbiddningen.

* Svenska Yle och tidningshusen skapar ocksd en kanal i Whatsapp for

kommunikation vid snabba nyhetshindelser.

* Yles inbiddade streamar far inte finnas bakom betalmur.

Begrinsningen beror pd Ylelagen om kommersiella sammanhang.
* Tidningshusen fér tillging till Yles analytik av streamen.
* Tidningshusen kan inleda inbiddningen fran och med nu.

*  Gruppen foljer upp arbetet och méts igen for att utvirdera inledningen.

Avslutande reflektioner

55 experter pd medier bidrog med idéer och tankar till den hir utredningen.
Om slutresultatet dr gott eller magert far var och en att sjilv bedoma. Atmins-
tone har dialogen mellan medichusen varit bred, tit och konstruktiv under

arbetets ging.
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Overlag kan man siga att viljan till att hitta olika samarbeten ir stor. I svaren
frin enkdten uppger 90 procent av de svarande att viljan att hitta fungerande
samarbeten ir stor eller ganska stor. I sjilva arbetet med att utarbeta de hir

forslagen bekriftades den hir goda viljan.

Utmaningarna kommer nir den goda viljan ska omvandlas till konkret hand-
ling. Vem ska i vardagen driva samarbetet? Hur ska de ekonomiska insatserna

fordelas? Och hur reagerar publiken om samarbetet syns i utgivningen?

Under arbetet med den hir utredningen visade Svenska Yle att man, i enlighet
med sin strategi, ir beredd act axla ett stort ansvar i att driva samarbetet. Men
trots forhéllandevis stora resurser har inte heller Svenska Yle obegrinsade moj-
ligheter att avvara personer for att pd daglig basis jobba med samarbetsfrigor. I
tidningshusen upplevde de flesta att arbetsbordan med att skdta det egna jobbet

ir sa pass stor att olika samarbeten dirfor blir svira acc hantera i vardagen.

Ett stort ansvar kommer 4ven att falla pa SPT rfis nya styrelse. Styrelsen be-
star av representanter frin KSF Media, HSS Media och AU Media. Svenska
Yle kompletterar styrelsen i de projekt man driver tillsammans (till exempel

utvecklingen av det gemensamma sprakverktyget och seminariet Mediesprak).

Att fordela de ekonomiska insatserna i ett samarbete dr ocksé en vansklig friga.
Ska Svenska Yle med sin skattefinansiering per automatik sté for fiolerna? Eller
ska insatserna fordelas utifrin storleken pd mediebolagen? Eller ska den som

anses ha mest nytta av samarbetet ocksd betala mest? Och hur miter man det?

De mest givna omriddena for samarbete r teknik, utbildning och sprak. De

hir tre omrédena dr timligen “innehéllsneutrala” och fungerar som sjilva fun-
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damentet for varje finlandssvenskt mediehus. Det var ocksd inom de hir tre

omradena som den hir utredningen nadde resultat.

Att de fyra medichusen nu viljer att utveckla ett gemensamt tekniskt verktyg
for sprakvirden dr ett stort steg framat. I det hir fallet dr det friga om ett
klassiskt exempel nir alla parter vinner. Svenska Yle har tekniken, men saknar
datan. Tidningshuset har datan men saknar verktyget. I férlingningen vinner

publiken pd samarbetet i form av ett bittre sprik i vira medier.

Samarbetet med sprikverktyget fungerar ocksa som ett sorts pilotprojekt for
hur samma tekniska system kan integreras i de olika medichusen. Om projektet

utfaller vil kan samma modell anvindas inom andra omraden.

Det samma kan sdgas om samarbetet med att bidda in Yle Arenan i tidningar-
nas webbartiklar. Nir tekniken nu finns pa placs dr det enklare att utvidga

samarbetet. Foljande steg kan kanske vara att samproducera olika evenemang?

Att inleda samarbete kring kompetenshojande utbildningar kinns ocksa na-
turligt. Genom att samla fler journalister, och via det dela pa kostnaderna f6r
utbildningarna, vinner samtliga parter pa samarbetet. Att det hir nya samarbetet
nu inleds inom datajournalistiken kinns ocksé logiskt. Det ir ett snabbt vixan-
de omride dir tidningshusen uppger att deras kompetens slipar efter. Svenska
Yle drar i inledningen det tyngre lasset, men nir nitverket vuxit sig starkare

kommer dven Svenska Yle att ha nytta av samarbetet.

Det hir giller dven det kompetenshéjande seminariet Mediesprak som i
decennier har samlat hundratals journalister frin de olika medichusen. Atc
medichusen nu vill ateruppta Mediesprik efter nagra drs paus (pa grund av

pandemin och nedliggningen av nyhetsbyran SPT) ir glidjande. Erfarenheten
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fran tidigare seminarier visar att nya samarbeten uppstar nir manniskor fysiskt

triffas och har tid att diskutera med varandra.

Vilka kunde da foljande steg vara? I arbetet med den hir utredningen vixte

tre forslag fram.

1. Samarbete som en del av Yleskatten

I de lander dir samarbetet mellan public service-bolag och de kommer-
siella mediehusen har kommit lingst, sker en stor del av finansieringen
av samarbetet med skattemedel. Exempelvis i Storbritannien ir en del
av finansieringen av BBC vike till att stirka mediemangfalden via sam-
arbeten med de kommersiella aktérerna. Min personliga asikt 4r att det
hir ocksa i Finland kunde vara en vig framit, det vill siga att en del av
de skattemedel Yle fir 6ronmirks for samarbeten med de kommersiella

mediehusen i landet.

I Svenskfinland har de finlandssvenska stiftelserna och fonderna av hivd
bidragit stort till olika samarbetsprojekt mellan de finlandssvenska mediehu-
sen (exempelvis till utvidgningen av den finlandssvenska nyhetsbyran SPT).
Den hir utredningen visar att den viljan fortsittingsvis finns, om och nir

dndamalet for samarbetet Gverensstimmer med stiftelsens eller fondens syften.
2. Svenska Yle som snabb nyhetsbyra

Nir nyhetsbyran SPT lades ner under hosten 2021 uppgavs en orsak vara
att publiken vill ha det unika innehéllet frin ett medium. De vill inte ha,

eller betala f6r, nagot som inte 4r unikt. Det stimmer garanterat, men var

gar grinsen for det som 4r unike?
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En mangfald av roster dr noédvindig inom flera omraden. Det behévs
olika synvinklar inom bland annat opinion, recensioner och bevakningen
av regionala frégor. Men frigan 4r om det behévs en mangfald i atergiv-
ningen av trafikolyckor, skatteuppgifter och idrottsresultat? Fragan ir
om inte produktionen av de hir snabba och raka nyheterna kunde ske
pa ett stille i Svenskfinland, forslagsvis pa Svenska Yle? Den hir typen av
samarbeten kunde ge medichusen mer resurser att skapa det egna, unika
innehéllet. Ett dylikt samarbete skulle sannolike 6ka méingfalden i vira

medier snarare in att minska den.

3. Malgruppen skolelever

Ett annat omrade dir ett utvidgat samarbete kunde vara naturlige géller
malgruppen skolelever. I takt med att utbudet i de olika digitala kanalerna
vixer krivs det en allt stérre kompetens att bedoma trovirdigheten i
olika killor. For finlandssvenska skolelever dr det ocksa viktigt att kinna
till vilka trovirdiga medier det finns pa svenska i Finland. Enligt olika
studier anvinder svensksprikiga ungdomar i hog grad engelska medier,
ocksd mer 4n finsksprakiga unga. Skoleleverna idr dessutom de sannolika

kunderna i framtiden.

I dagsliget besoker Svenska Yle regelbundet skolorna och informerar om
vikten av killkritik och trovirdiga medier. Svenska Yle producerar dven
regelritta nyheter for malgruppen. KSF Media ger ut HBL Junior, med
understdd fran finlandssvenska stiftelser och fonder. Fragan 4r om inte
den hir mélgruppen skulle vara ypperlig att samarbeta kring? Via ett
samarbete kunde insatserna koordineras och skolorna kunde samtidigt

fi en bittre inblick i de olika medieformerna.
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I de linder ddr samarbetet mellan public service-bolag och kommersiella medier
har kommit langst, vittnar deltagarna om att det mest utmanande i samarbetet
har varit att skapa tillit mellan ménniskorna. Bade i Storbritannien och Norge
uppger man att det inledningsvis var svért att fi personer som alltid sett sig som
varandras konkurrenter att mitt i allc borja samarbeta. Savil BBC som NRK
berittade att mycket av arbetet i inledningen handlade om att skapa relationer

mellan minniskor i bolagen.

Det krivs tid tillsammans och en gemensam utmaning for att skapa en funge-
rande grupp. Nir de personliga relationerna har byggts upp och tilliten finns,
dr sjilva samarbetet ett mindre problem. Forhoppningsvis har arbetet med den
hir utredningen bidragit ll att borja bygga upp den hir dilliten.

Tack till alla som bidrog med era idéer och med er tid.

Tack dven till tankesmedjan Magma, och till Svenska kulturfonden och Svenska

Jolkskolans vinner som har finansierat den hir utredningen.
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Deltagare i den hir utredningen

Referensgruppen

Nils Erik Forsgird, Magma

Anna Hellerstedt, KSF Media
Niklas Nyberg, HSS Media

Tom Simola, AU Media

Johanna Térn-Mangs, Svenska Yle
Erja Yldjirvi, KSF Media

Arbetsgrupperna

Johan Backas, AU Media
Ann-Sofi Berger, HSS Media
Gunilla Celvin, KSF Media
Nina Dahlbick, HSS Media
Malin Ekholm, Svenska Yle
Christoffer Forssell, Svenska Yle
Monica Forssell, AU Media
Heidi Grandell-Sonck, Svenska Yle
Pia Heikkili, AU Media

Gitte Laurell, Svenska Yle
Tobias Pettersson, KSF Media
Lena Skogberg, KSF Media
Patrik Stenvall, HSS Media
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Dialogpaus

Katarina von Numers-Ekman, Svenska kulturfonden

Asa Rosenberg, Svenska kulturfonden
Intervjuade

Gerry Arnold, The Canadian Press
Johan Aura, Svenska folkskolans vinner
Johan Backas, AU Media

Matthew Barraclough, BBC

Ann-Sofi Berger, HSS Media

Stefan Bjérkman, Konstsamfundet
Mikael Crawford, Svenska Yle

Nina Dahlbick, HSS Media

Merja Elonen, Svenska Yle

Alex Fager, Svenska Yle

Ulrika Fagerstrom, Svenska Yle
Christoffer Forssell, Svenska Yle

Anna Forth, Svenska Yle

Hege Frantzen, NRK

Anna Maria Gustafsson, Institutet for de inhemska spriken
Anna Hellerstedt, KSF Media

Marina Holmberg, KSF Media

Einar Hilien, Schibstedt

Jouni Kemppainen, Maaseudun Tulevaisuus
Helen Kurri, KSF Media

Minna Levilahti, SPT rf

Soren Lillkung, Svenska kulturfonden
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Carl-Gustav Lindén, Bergen Media City
Ulrica Loévdahl, Svenska Yle

Niklas Nyberg, HSS Media

Mikaela Nylander, Svenska kulturfonden
Annika Rautoma, Svenska Yle

Patrik Rosstrom, Svenska Yle

Geir Terje Ruud, NTB

Marc Roggla, Midas

Marten Seiplax, Svenska Yle

Tom Simola, AU Media

Peter Sjoholm, Svenska Yle

Jenny Stenberg-Sirén, Soc & kom
Patrik Stenvall, HSS Media

Jennie Storgard, SPT f

Leni Sundman, SPT rf

Bergit Svendseid, NRK

Lasse Svens, Stiftelsen for Abo Akademi
Johanna Térn-Mangs, Svenska Yle

Tove Virta, Svenska Yle

Tom Westermark, Harry Schaumans Stiftelse
Erja Yldjirvi, KSF Media
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